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CASA MUSEO-cerveno

Coordina MAURIZIO SENTIERI,

nutrizionista, autore di testi di antropologia
e storia dell'alimen’razione

| cibo, la cucina e |'alimentazione in genere hanno assunto ai nostri giorni
un'importanza rilevante, ben olire le specificita nutritive, dietetiche o relative
alla qualittr espressa. Oggi |'alimentazione, in tutte le sue diverse molteplici
declinazioni, costituisce di fatto un elemento essenziale dei cosiddetti “stili
di vita”.

In questo contesto, ferritori dalla spiccata vocazione agroalimentare pos-
sono e debbono interagire proficuamente con una produzione tradizione-
le che sia in grado di “comunicare” al meglio le proprie caratteristiche e
qualitar,

l'iniziativa & rivolta a produttori, distributori, ristoratori ed a tutti i “consuma-
tori” affenti e consapevoli (o che lo vogliono diventare)

Tematiche principali

- Il quadro d'insieme: economia, cultura e comportamento dei consumatori.
-la domanda di prodotti agroalimentari di qualita. Lo “sciame inquieto” dei
consumatori e le tendenze in atto.

- | prodotti agroalimentari del territorio, loro caratteristiche qualitative e cul-
turali. Il loro appeal nei confronti del mercato.

- Possibilita e strategie di comunita per la valorizzazione condivisa di un
territorio e dei suoi prodotfti
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Iniziativa nell’ambito del programma di formazione del progetto
“COLTIVARE PAESAGGI RESILIENTI” cofinanziato da Fondazione Carip

La partecipazione & gratuita, ma & consigliata la prenotazione
all'indirizzo e-mail biodistrettovallecamonica@gmail.com
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